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1. 진행 개요



캠페인 Report

• 사업수행기간: ‘20. 11. 20 ~ ‘21. 1. 21

진행 개요

• 캠페인명: 소공인특화지원센터 미디어마케팅지원사업 수행용역

• 협약기간: ‘20. 11. 20 ~ ’20. 12. 19

• 대상: 유튜버 매칭을 통한 콘텐츠 제작 홍보가 필요한 기업

2. 클라이언트(제품), 광고 목적에 따른 유튜브 인플루언서 매칭

과업 내용

1. 참여기업 대상 캠페인 등록 후 인플루언서 모집 및 섭외

3. 콘텐츠 제작 및 채널 업로드 등 캠페인 진행

4. 데이터 기반 리포트 제공

5. 기업 요청 시, 유튜브 전문가의 컨설팅/기획/운영 등의 대행 서비스 제공

6. 결과보고서 제출 및 기업 모니터링에 필요한 자료 제공

추진 일정

구분 기간 내용

크리에이터 모집 및 섭외 11/19 ~ 11/30 캠페인 등록 및 크리에이터 지원

크리에이터 선정 12/1 ~ 12/7 기업 검토 및 선정

기획안 12/8 ~ 12/16
크리에이터 가이드 바탕 기획안 작성 후 기

업 피드백 및 컨펌

1차 영상 12/14 ~ 12/24
크리에이터 기획안 바탕 영상 제작 후

기업 피드백 및 컨펌

최종 업로드 12/16 ~ 1/8 크리에이터 유튜브 채널 업로드

* 해당 일정은 기업 – 크리에이터 협의에 따라 상이할 수 있음



2. 진행 과정

www.uconnec.com



캠페인 Report

CeLLVA & M'archive

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 현황

1. 희원왕왕

• 진행 제품: F/W 코트 제품 2종

• 필수 가이드:
1) 코트 스타일링 리뷰
2) 아이템별로 다양한 스타일 연출 및 TPO에 맞는 코디 제안
3) 제품별 특장점 소개

희원왕왕 구분 내용

기획안 Winter fashion lookbook

1차 영상 https://youtu.be/pBmSJyXATQ4

최종 업로드 https://youtu.be/pBmSJyXATQ4

(이미지 클릭 시 해당 채널로 이동)

여행윤 구분 내용

기획안 입어윤 l 추운 겨울 따뜻한 스타일링

1차 영상 https://youtu.be/1AXUafrxyNw

최종 업로드 https://youtu.be/1AXUafrxyNw

DTMC

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 제품: 맨투맨, 플리스, 후드티 등

• 필수 가이드
1) 제품 소매 파이핑 및 원단, 보온성 언급
2) 드림캐처 의미 언급
3) 착용감 및 핏에 대한 자세한 소개

• 진행 현황 (이미지 클릭 시 해당 채널로 이동)

DTMC

https://www.youtube.com/channel/UCEM7viIhSXblN2xD6zCuyhQ
https://www.youtube.com/channel/UC8kc2va6H18AF-O-NfGgIkw


캠페인 Report

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 현황

• 진행 제품: 코트, 탑, 드레스

• 필수 가이드
1) 코트: 시크한 핏과 고퀄리티 캐시미어 소재로 만들어진 제품
2) 탑: 밑단 사선컷 및 유니크한 디자인 소개
3) 드레스: 스카프 형태의 네크라인 디테일로 다양한 연출 방법 소개

1. Jenni 젠이

Jenni 젠이 구분 내용

기획안 컨템포러리 브랜드 하울 #스튜디오디뻬를라

1차 영상 https://youtu.be/T9gIyz82kw8

최종 업로드 https://youtu.be/T9gIyz82kw8

(이미지 클릭 시 해당 채널로 이동)

• 진행 현황

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 제품: 블라우스, 팬츠, 재킷, 코트

• 필수 가이드
1) 데일리룩 스타일링 (리뷰): 크리에이터 개인 소장 아이템과 믹스 매치하여 연출
2) 블라우스: 차이나 카라와 스카프의 조화를 통해 여성스러움을 표현
3) 팬츠: 클래식한 디자인과 트임 디자인을 통해 다양한 연출 가능(2way-design)

1. Eugene유진쓰브이로그

Eugene유진쓰브이로그 구분 내용

기획안 패션회사 직장인 브이로그

1차 영상 https://youtu.be/yFXz635J7lU

최종 업로드 https://youtu.be/yFXz635J7lU

STUDIO DI PERLA

DEEP EQUAL

• 선정 크리에이터: 1인

https://www.youtube.com/user/trmmpet
https://www.youtube.com/channel/UCHtJT-PzmMj_O2xJtBiTS_A


캠페인 Report

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 현황

• 진행 제품: 점퍼, 라이더, 후디

• 필수 가이드
1) 영상 촬영 시, 브랜드 디자이너와 출연하여 함께 촬영
2) 브랜드 소개 및 제품 소개
3) 브랜드의 옷을 입고 유도 기술 체험 컨셉 → 제품의 소재 및 기능에 대한 소개

1. 구치리 197cm

구치리 197cm 구분 내용

기획안 저에게 맞는 옷을 만들어 주신다구요?

1차 영상 https://youtu.be/CPQQ8e5i4ZA

최종 업로드 https://youtu.be/CPQQ8e5i4ZA

(이미지 클릭 시 해당 채널로 이동)

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 현황

• 진행 제품: 파자마 세트, 랩드레스

• 필수 가이드
1) 브랜드 소개 및 제품 리뷰
2) 우아하고 세련된 디자인의 홈웨어
3) 루즈하면서도 세련된 감성이 들어간 실용적인 브랜드

1. Himepcy 하이맵시

Himepcy 하이맵시 구분 내용

기획안
잠옷 하울! 

편하고 깔끔한 집순이 잠옷 추천! 

1차 영상 https://youtu.be/j0cfhyS2A70

최종 업로드 https://youtu.be/j0cfhyS2A70

yokel

HUBBISH

https://www.youtube.com/channel/UCrm-HE4i9q5Lj5mzu6J2uWg
https://www.youtube.com/user/himepcy


캠페인 Report

• 진행 현황

강겨울 구분 내용

기획안 남성 의류 소개

1차 영상 https://youtu.be/2l6MQz31gXA

최종 업로드 https://youtu.be/2l6MQz31gXA

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 현황

• 진행 제품: 더플코트

• 필수 가이드
1) 자연스러운 방식으로 제품 노출
2) 전체적인 제품의 핏을 보여주며 스타일링, 제품의 실루엣 강조하여 보역주기

1. 핏더사이즈

핏더사이즈 구분 내용

기획안 내가 입어본 더플코트 추천

1차 영상 https://youtu.be/r_gq7XEEX38

최종 업로드 https://youtu.be/r_gq7XEEX38

(이미지 클릭 시 해당 채널로 이동)

• 선정 크리에이터: 1인

• 진행 제품: 재킷, 코트, 데님 셋업, 정장 셋업, 팬츠

• 필수 가이드
1) 디자이너 미팅 진행, 브랜드 소개 및 제품 소개
2) 제품 스타일링 방법 연출
3) 제품 착샷 노출 및 제품핏에 대한 언급

1. 강겨울

(이미지 클릭 시 해당 채널로 이동)

KANGJUNGSUK & 필레

malen

https://www.youtube.com/user/JoePilHyun
https://www.youtube.com/channel/UCKWv0ScT6PpZcpg7ivUVWLA


3. 결과 보고

www.uconnec.com



캠페인 Report

콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 8,530

조회 수 4,965

인게이지먼트 381

ER 7.67%

희원왕왕

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 희원왕왕(34%)

2. 퍼자켓(6%)

3. 블랙코트(3%)

4. 아우터(2%)

5. 퍼코트(2%)

1. Instagram.com(55%)

2. 기타(39%)

3. search.daum.net(0%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 140

총 댓글 수 38

총 공유 수 10

구독 증가 수 34

재생목록 저장 수 159

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/pBmSJyXATQ4


캠페인 Report

시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

채널 내 다른 영상과 비교했을 때 영상 조회수가 비교적 잘 나온 편

광고임에도 거부감 없이 모델 본인의 크리에이티브를 충분히 활용하여 네이티브 애드를 제작

특히, 구독자 신뢰도 및 반응이 좋아 ER지수가 다른 콘텐츠에 비해 높게 나타남

희원왕왕

0%

100%

남성

여성

65%

35% 구독

비구독



캠페인 Report

콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 10,700

조회 수 13,090

인게이지먼트 368

ER 2.81%

여행윤Tripyun

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 맨투맨(6%)

2. 룩북(6%)

3. 후리스(3%)

4. 후드티 추천(3%)

5. 겨울 스타일링(3%)

1. 기타(45%)

2. YouTube(15%)

3. uconnec.com(11%)

4. Naver(9%)

5. openppl.net(2%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 30

총 댓글 수 2

총 공유 수 91

구독 증가 수 74

재생목록 저장 수 171

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

▲한국 패션 브랜드에 대한
외국 소비자들의 반응이 댓글로 나타남

https://youtu.be/1AXUafrxyNw


캠페인 Report

시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

구독자 수에 비해 높은 조회수를 나타냄

마케팅 투입 예산 대비 정량적 효율이 가장 좋게 나타난 영상

사전 가이드에 대한 충분한 숙지와 세련된 편집을 통해 제품을 소개하는 정보성 콘텐츠를 제작하여

소비자들의 높은 반응을 이끌어낸 것으로 추정됨

여행윤Tripyun

40%

60%

남성

여성

0%

100%

구독

비구독
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콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 38,400

조회 수 3,774

인게이지먼트 248

ER 6.57%

Jenni 젠이

유입 경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 젠이(68%)

2. 데일리룩(8%)

3. 하울(2%)

4. jenni(1%)

5. 직장인 데일리룩(1%)

1. 기타(79%)

2. Google(6%)

3. youha.info(6%)

4. Google Search(3%)

5. search.naver.com(3%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 87

총 댓글 수 10

총 공유 수 7

구독 증가 수 12

재생목록 저장 수 132

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/T9gIyz82kw8
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시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

누구나 편하게 입을 수 있는 코트를 활용하여 본인만의 코디 노하우를 가미한 콘텐츠로

제품에 대한 자세한 설명을 통해 구독자들에게 해당 브랜드를 소개하는 영상 제작

크리에이터 이미지에 적합한 제품 매칭과 겨울 시즌에 적합한 제품 소개로 좋은 반응으로 이어짐

Jenni 젠이

0%

100%

남성

여성

65%

35% 구독

비구독
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콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 3,220

조회 수 1,549

인게이지먼트 109

ER 7.04%

Eugene유진쓰브이로그

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 패션회사(16%)

2. 브이로그(4%)

3. 패션회사 브이로그(3%)

4. 누마레(3%)

5. 패션회사 출근룩(3%)

1. Instagram.com(55%)

2. 기타(34%)

3. naver.com(1%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 33

총 댓글 수 4

총 공유 수 13

구독 증가 수 10

재생목록 저장 수 49

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/yFXz635J7lU
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시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

패션 분야에 종사하는 크리에이터로 제품에 대한 이해도가 뛰어남

모던한 느낌의 브랜드와 크리에이터의 톤앤매너가 조화롭게 어우러져

해당 브랜드의 홍보가 가장 잘 이루어진 사례

1주일 동안 보여주는 데일리룩 컨셉의 ‘누구나 쉽게 따라할 수 있는 코디 및 연출’을 통해, 

시청자들이 해당 브랜드 제품에 대해 쉬운 접근이 가능하도록 제품 소개를 진행

Eugene유진쓰브이로그

0%

100%

남성

여성

68%

32%
구독

비구독
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콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 38,900

조회 수 2,040

인게이지먼트 86

ER 4.22%

구치리 197cm

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 구치리(74%)

2. 유도(6%)

3. 호신술(2%)

4. 197cm(2%)

5. 197(1%)

1. 기타(62%)

2. facebook.com(27%)

3. tcafe2a.com(3%)

4. uconnec.com(1%)

5. Google Search(0%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 39

총 댓글 수 28

총 공유 수 6

구독 증가 수 1

재생목록 저장 수 12

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/CPQQ8e5i4ZA


캠페인 Report

시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

브랜드 디자이너와 크리에이터의 충분한 커뮤니케이션을 통해

브랜드의 개성과 특색이 그대로 반영된 기획형 콘텐츠

크리에이터의 아이덴티티가 해당 콘텐츠 안에 잘 녹아들어 브랜드 고유의 특징과 개성이

크리에이터의 영상 안에 재치있고 유머러스하게 표현됨

구치리 197cm

94%

6%

남성

여성

32%

68%

구독

비구독



캠페인 Report

콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 47,400

조회 수 859

인게이지먼트 98

ER 11.41%

himepcy 하이맵시

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 잠옷 추천(18%)

2. 홈웨어 추천(16%)

3. 잠옷(5%)

4. 파자마 추천(5%)

5. 잠옷 하울(5%)

1. 기타(41%)

2. search.naver.com(15%)

3. Naver(10%)

4. Google Search(7%)

5. search.naver.com(2%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 27

총 댓글 수 17

총 공유 수 11

구독 증가 수 1

재생목록 저장 수 42

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/j0cfhyS2A70


캠페인 Report

시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

단순 착용이 아닌 콘셉트에 맞춘 소품을 활용한 코디를 통해, 제품을 활용한 다양한 룩북 연출

구독자 이벤트를 통해 친근한 소통을 진행한 결과, 조회수 대비 인게이지먼트 비율이 높게 나타남

himepcy 하이맵시

0%

100%

남성

여성

53%

47% 구독

비구독



캠페인 Report

콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 1,420

조회 수 1,905

인게이지먼트 101

ER 5.30%

강겨울

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 강겨울(67%)

2. 강정석 (7%)

3. 머듈(0%)

4. 맥북 실버(0%)

5. 릴 하이브리드(0%)

1. instagram.com(72%)

2. 기타(18%)

3. uconnec.com(3%)

4. Google Search(1%)

5. YouTube(0%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 49

총 댓글 수 24

총 공유 수 8

구독 증가 수 7

재생목록 저장 수 13

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/2l6MQz31gXA


캠페인 Report

시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

모던하고 심플한 브이로그를 보여주는 기존 채널에

해당 브랜드 디자이너와 함께 기획하고 협업한 콘텐츠로, 구독자와의 활발한 소통을 통해

진정성 있는 제품 소개가 제품에 대한 관심 및 구매까지 이어짐.

강겨울

97%

3%

남성

여성

64%

36% 구독

비구독



캠페인 Report

콘텐츠 결과 데이터

구독자 수 388,000

조회 수 46,935

인게이지먼트 2,312

ER 4.93%

핏더사이즈

유입경로

유튜브 검색 상세 정보 외부 사이트 상세 정보

1. 핏더사이즈(34%)

2. 더플코트(19%)

3. 떡볶이코트(3%)

4. 떡볶이 코트(3%)

5. 더플코트 추천(2%)

1. 기타(78%)

2. search.naver.com(2%)

3. Google Search(2%)

4. Google (2%)

5. search.daum.net(0%)

반응률 분석 Audience Comments

총 좋아요 수 758

총 댓글 수 145

총 공유 수 97

구독 증가 수 37

재생목록 저장 수 1,275

* 이미지 클릭시 해당 영상으로 이동 * 21/01/22 기준 데이터

https://youtu.be/r_gq7XEEX38


캠페인 Report

시청자 분석

지역 분석 구독/비구독 분석

일별 조회수 그래프

인사이트

매체 영향력이 높은 크리에이터로 유쾌한 방식으로 제품에 대한 정보를 제공

제품을 활용한 코디법을 함께 소개하여 구독자들에게 높은 반응을 이끌어낸 것으로 보임

. 믹스매치 방법 및 스타일별 추천 코드 방식을 통해 제품에 대한 정보 및 연출 방법 소개

핏더사이즈

96%

4%

남성

여성

73%

27% 구독

비구독



캠페인 Report

시사점

2020년 소공인 특화지원센터 미디어마케팅 지원사업 수행용역은 미디어 콘텐츠가

확산되고 있는 시장 흐름에 맞춰, 브랜드 홍보가 가능한 인플루언서를 활용한 마케팅

으로 패션 브랜드 온라인 바이럴 마케팅에 최적화된 방안으로 보여짐

브랜드 컨셉에 맞는 크리에이터 매칭을 통해, 해당 브랜드에 대한 적극적인 홍보가

필요한 기업을 대상으로 유튜브 콘텐츠 제작을 실시한 사업이며, 미디어마케팅 사업

연계 지원을 통해, 팬데믹 위축된 패션 시장 구조를 개선 및 보완하며 새로운 신시장

발굴 및 홍보 방법을 마련했다는 것에 의의가 있음

콘텐츠 결과 데이터 및 인사이트 내용 등을 취합한 결과, 

1. 인플루언서와브랜드의적합성

2. 정확한마케팅 KPI 설정

3. 해당브랜드디자이너와인플루언서간의충분한커뮤니케이션

위의 3가지 내용이 유튜브 크리에이터를 활용한 마케팅 성공을 위한 기본 3가지

요소라는 시사점이 도출됨

향후, 패션 유튜브 콘텐츠를 통한 미디어 마케팅을 보다 효율적으로 수행하기 위해

이번 캠페인을 통해 도출된 시사점 및 수행 결과 내용을 반영한 지속적인 사업

지원이 필요하다고 보여짐



www.uconnec.com


